


TrykksakerMarkedsføring for  
mindre virksomheter  

Tips i en digital hverdag



Trykksaker
Forretningsstrategi - grunnlaget

 Misjon 
 Visjon

 Verdier 
 Kundeløfte

 Hovedmål 
 Delmål 

 Målgrupper 
 Personas 

 Forretningsidé

  
 Forretnings-   
 analyse



Trykksaker5 aktiviteter med mest verdi:

1. Profil og nettside 
2. SEO + Adwords  
3. Sosiale medier 
4. Budskap 
5. Sett en plan!



Trykksaker
1. Behovserkjennelse

2. Informasjonssøking

3. Vurdering av 
alternativer

4. Kjøp

5. Gjenkjøp

Innlegg i SoMe

Søk på google, YouTube og TikTok

Google-søk 
Nettside

Google Adwords - Annonser i SoMe

Nyhetsbrev/sms - Innlegg SoMe

Kjøpsprosess Digitale kanaler

Først - bli synlig i kjøpsprosessen
4. Budskap



TrykksakerHusk også følgende

40 % Salgsfokus 
60 % Merkevarebygging



Trykksaker

1. Profil og nettside



Trykksaker
Kjennskap  
- folk kjenner og finner deg.

1. Profil og nettside



Identitet - logo og profil
1. Profil og nettside



Nettsiden gir et bilde på hvem du er

1. Profil og nettside



• Aller først - profil og fargepallet 
• Gode fotoer som er tidsaktuelle 
• Tekst + foto-bolker 
• Skriv til målgruppen 
• Generelt - start med den viktigste 

informasjonen først 
• Sitater/kundesitater 
• Bruk tittler og subtitler (også bra for SEO) 
• Bulletslister 
• Uthev viktige ord i tekstene slik at det er 

enklere å skanne gjennom siden

Tips til innhold



Trykksaker

2. SEO og AdWords



Synlig i søk - eksempel Morgan

Innhold på nettside Resultat søk

2. SEO og AdWords



1. Finn riktige søkeord - se på 

konkurrenter, sjekk foreslåtte 

alternative ord når du søker 

2. Sjekk søkevolum på ulike ord i Trends 

3. Skap relevant innhold som svarer på 

spørsmål fra søker 

4. Bruk søkeordet i nettadressen, i 

headinger, i bildetekster og bullets 
5. Opprett lenker til andre nettsider hos din 

side med relevant innhold 

6. Forsøk å få andre til å lenke til dine sider 

(sosiale medier, blogg, presse, partnere)

6 SEO-tips
2. SEO og AdWords



Adwords
2. SEO og AdWords



3. Sosiale medier

Facebook Instagram SnapChatLinkedin



Status kanaler

3. Sosiale medier





• Med Meta 

når du flest 
• Kvinner: 

Instagram 
• Menn: 

YouTube 
• Yngre:  

TikTok 

SnapChat 

YouTube



Nytt om TikTok

3. Sosiale medier



3. Sosiale medier

Kilde: TikTok Norge



Kilde: TikTok Norge



Kilde: TikTok Norge



Kilde: TikTok Norge



TrykksakerTips for innhold i TikTok
• TikTok er en underholdningskanal 
• Det er også flere som søker etter kunnskap 
• 90 prosent har lyden på når du ser på  

(bruk lyd på video) 
• Viktig med underholdning og humor i 

kommunikasjonen 
• Et godt anslag er viktig og Logoen din kan komme 

til slutt i det kreative 
• 44 prosent mellom 25-39 år har en profil 
• Geotargeting i Norge er i beta-testing



4. Budskap



Trykksaker
1. Behovserkjennelse

2. Informasjonssøking

3. Vurdering av 
alternativer

4. Kjøp

5. Gjenkjøp

Innlegg i SoMe

Søk på google, YouTube og TikTok

Google-søk 
Nettside

Google Adwords - Annonser i SoMe

Nyhetsbrev/sms - Innlegg SoMe

Kjøpsprosess Digitale kanaler

Budskap i riktig sammenheng
4. Budskap



Trykksaker
Interesse  
- folk blir nysgjerrig på deg.

4. Budskap



By på deg selv - historier og filmer



Digitale artikler
Annonse i Facebook og LinkedIN 

Resultat: 1 000 klikk på en uke

4. Budskap



Filmer og animasjoner 
 
Levende bilder engasjerer!

4. Budskap



Spill på humor 4. Budskap



TrykksakerSnakk til de unge

4. Budskap



TrykksakerSpill på følelser 

4. Budskap
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Action  
- folk vil kjøp av deg.

4. Budskap
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Tilbud/konkurranser/påmeldinger 4. Budskap



• Rekkevidde er viktig - interesse styrer 

rekkevidde mer enn før 
• Sosiale medier blir stadig likere men noen 

forskjeller er det 
• Facebook - bruk mulighetene: Stories (kan 

være mer spontan), feed og reels 
• LinkedIn - litt mer seriøs og gjerne litt lenger 

innhold / kunnskapsdeling 
• TikTok - humor og kunnskap 
• Poster som er salgsorienterte når sjelden 

godt ut i folks nyhetsfeed med mindre de 

sponses med et annonsebudsjett.

Budskap i ulike kanaler



Skrivetips

4. Budskap



• Ikke glem virksomhetens 

forretningsstrategi - budskapet bør 

harmonere  
• Gjør kunden oppmerksom på at du finnes 
• Ta en posisjon - ikke vær alt for alle 
• Personas - snakk til målgruppen 
• Lever inspirasjon og forslag til bruker 
• Undervis og underhold brukeren 
• Bygg relasjoner (svar og kommenter) 
• By på deg selv (behind the scenes)

Generelle tips
4. Budskap

Foto: visitgautefall.no



• Skriv for målgruppa di 
• Tenk over hva målet ditt er 
• Gå rett på sak 
• Skriv uformelt og enkelt 
• Unngå grove skrivefeil 
• Les høyt til deg selv 
• Ikke glem handlingsoppfordring 
• En siste målgruppe-sjekk

7 tips når du skriver innlegg
4. Budskap

Foto: visitgautefall.no



• Bruk aktive setninger 
• Vær personlig (du eller dere) 
• Påstand - oppfordring - spørsmål 
• Gi svar på hva ditt produkt løser  

for brukeren 
• Tilbud og tidsfrist 
• Oppfordring til å ta kontakt

Selgende tekster
4. Budskap



"Vår kolleksjon av kjoler har blitt 
valgt av mange stilbevisste damer 
for deres eleganse og komfort."

Passiv vs Aktiv

"Få den perfekte kjolen hos oss og føl 
deg elegant og komfortabel – akkurat 
som våre mange fornøyde kvinnelige 
kunder."

4. Budskap

Foto: visitgautefall.no



• Be om tekster: Husk å legge inn 

gode «kommandoer» - legg inn 

forklaring på personasen for 

eksempel 
• Be om tilpasning til annonsetekst 
• Be om tilpasning til SoMe; LinkedIn 

for eksempel med emojis 
• Be om at teksten skal tilpasset et 

bestemt søkeord 
• Konklusjon - du må ha gode 

beskrivelser på hva du ønsker!

Bruk AI (Chat GPT)
4. Budskap

Foto: visitgautefall.no



Eksempel 1 - artikkel 





Eksempel 2 - selgende tekst 





Lokale eksempler 
på innhold i SoMe

4. Budskap
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Eksempler øverst og nederst i trakta



Trykksaker

Eksempel Spar Drangedal
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Eksempel inspirasjon/engasjement



TrykksakerTidspunkt for innlegg i SoMe*

Beste tidspunkter:  
12:00 - 15:00 
18:00 - 21:00 

Beste dag: Fredag
Kilde: Hubspot-survey US 22



5. Lag en plan  

    - da blir det enklere å utføre!



Eksempel SoMe-plan i Excel
5. Plan



Bruk tidsplanlegger i Meta 5. Plan



Illustrasjon: Mediacom

Oppsummering



Og ta gjerne kontakt med 
reklamebyrået på Kåsmyra!



Teamet

Benedicte �¿ąÂĉĐ÷¸¹®ą Håkon Julie Fredrik Thomas

Designer 3-DByråleder Prosjektleder Designer Designer Designer Innhold & Foto

Birte & Danny



Vi er en del av Reklameservice Vestfold-Telemark
Profil - Nettsider - Kommunikasjon  +  Skilt - Lysskilt - Dekor - Messemateriell



Takk for meg :-) 
 
hakon@folkebadet.no

mailto:hakon@folkebadet.no

